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ANALISI RICERCA DELLA FONDAZIONE EINAUDI

Tre modelli

per il file sharing

Molto giovane, studente,
perlo piti dal Sud Ttalia:

¢ questo il downloader P2P
che emerge. Anche se

non mancano le sorprese

ile sharing uguale pirateria? Per diverse ra-

gioni — si pensi al "caso Peppermint” (si
vedanoarticoliin pagina, ndr)-—sene parlamol-
1o in questi giorni, Una recente ricerca della
“"Fondazione Luigi Einaudi” di Roma ha prova-
to a far luce su questo e altri importanti interro-
gativi connessi alla distribuzione di contenuti
viainternet. Diretta da Davide Bennato, docente
universitario e blogger, il rapporto «I comporta-
menti di consumo di contenuti digitali i Italia:
1l caso del file sharing» ha preso in esame tre -
pologie di internawti: quelli che nell'ultimo an-

nononhanmoscaricato contenuti (non downloa-

der), quelli che hanno scaricato in prevalenza
contenuti a pagamento (downloader pay) eitan-
tochiacchierati downloader free, ossiachiha scari-
cato prevalenternente in modalita gratuita da al-
td utenti. Questi ultimi rappresentanc il 25%
dell'intero campione nazionale, 1.600 utentiin-
ternet. Uno suquattro, dunque, ha affermatodi
aver scaricato contenuti multimediali attraver-
soilfile sharing. Gia... ma chi & costui?

La "Fondazione Einaudi" non ha dubbi: i

downloader free & del Sud Iialia (277%), risiede
prevalentemente in piccoli comumi (29%), ha
un’etd compresatra 15 e 24 anni e molto spesso
& uno studente (45%). E in circa i due terzi dei
casi (64%) & di sesso maschile. La qual cosa
non sorprende molto se si considera che il ses-

so forte & notoriamente piti avvezzo alla tecno-

logia e haunamaggiore disponi-

bilita della banda larga rispetio

al gentil sesso. Condizioni, que-

ste, rivelatesi di un certo peso

peril file sharing: I'81% dichilo

fa, infatt, si connette in banda larga, il 43% uti-
lizza internetda 2 a 5 anni el 44% si considera
"esperto" o molto "evoluto”.

Molto interessant i dati relativi ai consurmi
culturali: il downloader free acquista meno di
un cd musicale al mese (33%) e — riguardo ai
film Vhs/dvd — Li noleggia/acquista 2-3 volte
al mese (25%), pil1 o meno nella stessa misura
(24%) in cui dichiara dinon farlomai.

Dracchito, un profilo compatibile con quello
diun giovane, tipicamente studente, con basso
potere d’acquisto. Ma che —a ben vedere—¢
un compagnone: ama stare con gli amicied &
proprioin questocontesto di “"consumi soda-
li"chee pilt propensoa spendere. Quan-
doresta in casa asmanettare conil file
sharing — curioso che dopo eMule -

(51%) usi ancora 'obsoleto WinMX

(25%})e non BitTorrent (3%) — scarica

molta piimusica chefilm: daunoadie-

ci brani nell'ultimo ‘mese (58%). Un"
abisso rispetto al 53% che dichiara di-

non scaricare mai film e video e al 19%

che ne scarica 1-2 al mese. E che, magari dopo
una lunga attesa per il download, li becca pure
noninitaliane e di scarsa qualita.

«Per qualemotivo preferisd scaricare gratui-
tamente da altri utenti®», & stato chiesto al
downloader free. Lapalissiano, direte voi: per-
ché pud non pagare cio che scarica! Vero. Ma
solonel 37% degli intervistati. Cio che sorpren-
de & la seconda risposta (22%): «Perché posso
farlo comodamente da casa». Se a quesia ag-
giungiamo che il 12% afferma di farlo per «vi-
sionare e valutare prima diacquistare» e il 10%
per «irovare tutto quello che cerca», beh... tre
indizi una prova! Quellache «filesharing ugua-
le p]ratena» piti cheunabanale uguaglianza, &
un’equaziohe a molte incognite.

Forse risolvibile. Ma con un'attenta analisi
delle condizioni iniziali. Che qui paiono essere
relative ai consumi culturali. Rispettoai qualiil
file sharing ha svolto il ruolo di catalizzatore:
paradossalmente, ha avutoun impatto positivo
su chi era gia dotato di consumi culturali ali
(50%); principalinente négativo, invece, su chi
liaveva nulli. A proposito di consumi, viene da
chiedersi quanto questi siano stati influenzati
dal download di audio/video. Quasi mai au-
mentati e spesso invariati, sono tuttavia dimi-
nuiti abbastanza riguardoall acquisto dicd mu-

csicali  (32%),

molto meno per

acquistoenoleg-

gio di film

(17%). Pilistabilii consu-

mi extradomestici: quasi sempre inva-

riati (83 e 8796), cinema e concerti musicali han-

norisentitodel file sharing, rispettivamente, so-
lonel 12 e 7% dei casi.

‘Ma il downloader free satebbe anche dispo-
stoaspendere? Certo chessi, almeno per lamu-
sica. Fino a 50 centesimi (38%) per scaricare
un branoin qualit cd. Lametd diiTunes (0,99
euro), dunque. Quest'ultimo ancora alla porta-

{

tadipochi (14%). Per scaricare un film in quali-
ta dvd, spenderebbe da 3 a 5 euro solo il 7%
degliintervistati.

Riguardoalla modalith di fruizione di conte-
nuti protetti da Drm, & interessante notare co-
me chi scarica musica atiraverso il file sharing
non vuol saperne di streaming: nell’85% dei

casi preferisce pagare un euro pur di salvare il
brano sul proprio pc piuttosto che ascoltarlo
“indiretta” a] costodiun centesimo! Ben diver-
sala situazione per i video: in questo caso, piti
della meta dei free downloader (53%) sarebbe-
ro disposti a pagare (un euro) per vedere un
filmin streammg

E pili di un terzo del campione (37%) tirereb-
befuorifinoa1oeuro persalvarlo sul propriope.

Tutto cid si spiega, probabilmente, attraver-
so i differenti ambiti tipici di fruizione. Pil
"portable" e interstiziale la musica: se possiedi
fisicamente il file, la porti su pii1 dispositivi e
T'ascolti dove vuoi. Pil1 "domestico" il film: do-
vendo vederlo sopratiutto in casa, poco impor-
ta che sia in streaming,

A patio che il suo costo sia concorrenziale
con forme di fruizione alternative quali noleg-
glo dvd e tvsatellitare.

MASSIMO MATTONE
m.mattone@edmaster. il
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Perché scarico

I'motivi per cui gli utenti scaricano da altri utenti (in %)

Altro

Condividere musica
con amici

Trovare musica m o
* introvabile

Trovare tuto quello

che cerco

Comodita 22

Possibilita di valutare
prima dell'acquisto
Posso non pagare

¢io che scarico

FONTE: RAPPORTO FONDAZIONE EINAUDI

| piu utilizzati
I software per il file sharing (risposte multiple in %).
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